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Martyn & Karen

Farmer

a lidi: jejich klice k uspéchu.

GI V 4
OVANI KEICOVYCH
UKAZATELU
gte, jak miizete pouzitim méficich
nastroju zlepsit vase podnikani.
PODNIKATE
V MULTI-LEVELU?

Zjistéte, jak rozvijet vasi
zakaznickou zakladnu




Jaké to uzasné obdobi, novy rok, doba pina
mnoha pfislibd.

Region EMEA nastavuje letos pficku velmi
vysoko - rok 2013 byl totiz vynikajici. Dosahli
jsme toho mnoho a hlavnim ddvodem, ktery mi
vzdy vytane v paméti, jsou Distributofi podpo-
rujici jeden druhého a lidfi pracuiici spolecné.

Minuly rok nam ukazal, Ze kdyz se starame

0 zékazniky, peCujeme o nové Distributory

a zameéfujeme se na nase produkty, pak nic neni
nemozné. Také nam ukazal, jak jiz zavedené trhy
mohou rdst stejné, ne-li vice, jako trhy nové.

Nicméné neusnéme na vaviinech, tento novy
rok je pfilezitosti pokracovat v nasem Usili
0 dosazeni dokonalosti.

Toto obdobi kazdého roku nas nabada
planovat mésice nasledujici. Mame vSechny
nastroje, které potfebujeme v nasSem regionu
pro vas uspéch. Ceho byste chtéli dosahnout
v letoSnim roce? Jaké zmény je tfeba provést
k dosazeni vasich cild? Mate jasny plan, jak
jich dosahnout?

Je to jiz 34 let, co se vénujeme nasemu pod-
nikani, 30 let v EMEA. Kdyz se ndm podaifilo
dosahnout takového obrovského rlstu ve
Velké Britanii, na naSem nejstarSim trhu, po-
myslete na to, ¢eho miZzeme letos dosahnout
v ramci celého nasSeho regionu. Doufam, ze se
na vSechny tyto pfilezitosti tésite.

. L

Edi Hienrich
Senior viceprezident & generalni feditel,
Evropa, Stredni Vychod & Afrika

- Jak si usnadnit objednavani...

- Zde najdete par rychlych tipi

. na to, jak usetfit ¢as pri

- zadavani objednavky: objednavate.

* Nez zvednete sluchatko, pripravte si
své identifikacni Cislo Distributora.

- e Uvedte, pro ktery mésic je objed-
- navka urcena (v pfipadé, Ze se jedna
0 dualni mésic).

o Pipravte si pfedem identifikacni

objednat.

Cisla).

Cisla vaseho sponzora a Supervizora.
 Uvedte slevu, s jakou si vyrobky

o Pripravte si skladova €isla vyrob-
ki (SKU) a mnoZstvi, jaké chcete

 Uvedte zplisob doruceni a adresu
(vEetné postovniho smérovaciho

Novi ¢lenové

Chairman’s Club
Martyn a Karen Farmer sdili
jejich cestu s Herbalife

Healthy Carbohydrates

Healthy Fat

Co vase télo potrebuje
Pochopeni vyznamu zakladnich
Zivin pro zdravou vyzivu

Od seminka

k potravinam
Od ziskavani kvalitnich surovin az
po dikladné testovani, zjistéte,
jak se produkty nejvyssi kvality
dostanou az k vam

Sledovani

klicovych ukazatelu
Zjistéte, jak mlze sledovani
vaseho podnikani ovlivnit
jeho rast

Podnikate

v multi-levelu?
Prectéte si o klicovych
pravidlech, které vam rozSifi
zékaznickou zakladnu

@ Distributors

@ Customers z‘."

1 e

Facebook.com/Herbalife
Twitter.com/HerbalifeEurope
Youtube.com/Herbalife

o Pripravte si také telefonni ¢islo na
dorucovaci adresu.

o Pripravte si iidaje z vasi platebni
karty (pokud budete platit timto
zpiisobem).

* Méjte po ruce pero a kus papiru,
abyste si mohli poznamenat ¢islo
objednavky a dalSi prislusné tdaje.




prezidenta

a CEO

Vazeny tyme Herbalife,

Zacatek nového roku je Casem reflexe - ¢asem na ohlédnuti se zpét a oslavu Uspécht roku 2013:
e Zavedli jsme znacku Herbalife na nové trhy v regionech Evropa, Stfedni vychod a Afrika a Asie a Tichomofi.
e Uvedli jsme nasi dlouho o¢ekavanou produktovou fadu Herbalife SKIN ve Spojenych statech.
¢ Privitali jsme mnoho novych sportovnich Sampionl do tymu Herbalife, a to véetné mezinarodniho
fotbalového hrace Cristiana Ronalda.
¢ A dali nadéji dal§im ohroZzenym détem prostiednictvim otevieni 17 novych programli Casa Herbalife po celém svété.

Byl to rok, kdy jsme mohli vidét vice Distributor(i na vice akcich Herbalife Extravaganza po celém svété nez kdy jindy - bylo
opravdu inspirujici vidét tolik z vas a slySet na akcich vase pfibéhy.

Zacatek nového roku je také ¢asem ocekavani - toho, co je pfed nami - a rok 2014 slibuje, Ze bude dalSim neuvéfitelnym
rokem. V bfeznu se vratime na Havaj, oblibené misto pro Herbalife. Uvidime slavnostni otevieni naSeho Spi¢kového vyrobniho
a inovacniho zafizeni Herbalife ve Winston-Salem v Severni Karoliné. A spatfime mnohem vice lidi, ktefi budou tézit z nasich
neuvéfitelnych nutriénich produktl a prilezitosti pro financni prilepseni.

ProZivame ohromny nérust po celém svété - pohanény zvySenou konzumaci nasich nutriénich produktd a vysoce motivovanymi
Distributory, ktefi i nadale Sifi ty nejlepsi zkusSenosti se znackou a buduji stabilni podnikani. Opravdu ménite zivoty lidi a méli
byste na to byt nalezité hrdi.

Udélejme z roku 2014 ten nejvétsi, nejlepsi a nejvyrazné;jsi v historii Herbalife.

DZ/((//'eme o0 to, 3¢ syé Fadmc‘k&ml zleps“u/'a‘e kaédj/m duem.

PI’Oh'éd néte Si ViI'J[Ué.mI, Pro zadani objednavky miizete vyuzit nasledujicich sluzeb:
, Telefonické objednavky:
magazin Today na: CZ: +420235090 252
SK: +421232272 300, +421232272 318
Faxové objednavky:
CZ: +420235090292, SK: +421232272318
Mate pripominky, otéazky nebo navrhy? E-mailové objednavky:
Poslete e-mail do Today Magazine EMEA: CZ: objednavky@nherbalife.cz SK: Skorderline@sk.dsv.com

Pro dalSi podrobnosti navstivte:
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V roce 1990 si Martyn uvedomil, ze buduje kariéru
v oblasti, kterou prestava mit rad. Po 20 letech

a trech recesich védel, ze jeho kariera nikdy
nenaplni jeho drivejsi predstavy - Martyn zoufale
hledal novy smer. Na osobni urovni byl neustale
unaveny a usiloval o kontrolu nad svou vahou.

,| kdyZ jsem si to v té dobe neuvedomoval, byl
jsem klasicky kandidat pro Herbalife.”

Martyna zaujaly zmény u jeho otce
poté, co se seznamil s vyhodami
jako soucasti aktivniho zivota. Kdyz
s tim zaCal Martyn, brzy pocitil rozdil

a uvédomil si, ze Herbalife doporucuje

svym prateldim, rodiné a kolegim.
Stat se Distributorem pro n&j pak

byl jen dalsi pfirozeny krok. Jeho
manzelka Karen se k nému pripojila
a spolecné zacali budovat své
podnikani. Ted'je to pro né mnohem
vice nez jen obchod. ,V prvnich
letech na nas mél Herbalife obrovsky
vliv. Vzniklo tam silné emocionalni
pouto a nova obchodni prilezitost

a spolecna prace pro nas oba. Ted je
to zpUsob zivota,“ fika Martyn.

Martynovi i Karen poskytla prilezitost
Herbalife lepsi podminky k Zivotu.
Karen vzpomina, ,po fyzicky
narocné predchozi praci v hotelnictvi
a stresech v Martynové plvodnim
zameéstnani, je Herbalife takova
pozitivni a povzbudiva zkusenost.”

Kdyz se Martyn a Karen zdc¢astnili
svého prvniho mezinarodniho
mitinku v Parizi v roce 1990, jejich
chapani Herbalife se zménilo. Karen
prohlasuje, ,budu vzdy vdécéna

za to, ze nam tehdy budouci ¢len
Prezidentského tymu, Alan Lorenz,

o této akci fekl.” Poprvé jsme

méli moZnost vidét zakladatele
Herbalife a prvniho Distributora,
Marka Hughese (1 956 — 2000).
,Mark byl charismaticky a mél
opravdu vzrusuijici vizi budoucnosti
firmy v Evropé a my jsme chtéli byt
soucasti toho vseho.”

Dale nas silné ovlivnila vtipnost
a moudrost obchodniho filozofa
Jima Rohna (1930-2009). ,Ucll
nas myslet odlisne a stat se
efektivngjsimi.” fika Karen. ,Byli

jsme tvrdé pracujici par, ale v naSich
predchozich zaméstnanich existoval
limit, jak uspésni jsme mohli byt. Ale
diky kombinaci obchodniho planu
Herbalife s u¢enim Jima Rohna se
otevrely velké moznosti.”

Podnikani Martyna a Karen vzkvétalo.
Nyni plsobi v 15 zemich a jejich
organizace ma 535 Supervizor(,

243 &lent World tymu, 57 Clend

GET tymu, 17 ¢lent Milionarského
tymu, 15 ¢lenl Prezidentského tymu
a jednoho ¢&lena Chairman’s Club.




Jejich rada pro v8echny, ktefi chtéji
v tomto podnikani uspét, je mit vzdy
jasno v tom, ¢eho chcete dosahnout
a co jste ochotni pro to udélat.

»Snazime se délat véci jednoduse,
duplikovatelné a zédbavné, ale z(stat
vzdy ddsledni,” fika Martyn. ,Mark
nam dal koncept a nastroje, které
jsme potfebovali. Jim nam dal
predstavu o tom, jak pristupovat ke
spoleCnosti, pro kterou pracujeme
- UCastnime se vSech vyznamnych
akcl, kde si to uzivdme a sbirame
podnéty od pratel a kolegl.“ Oba
Vefi, ze budoucnost pristi generace
nezavislych Distributor( Herbalife

Ll
&
e
=

je zériva. ,Dokonce i po 23 letech

v Herbalife,” vykrikuje Karen, ,jsme
stéle tak nadSeni tim, kam spoleC¢nost
mifi - je nam jen lito, Ze nejsme
mladsil®

,Dalsi generace ma vse, co
potrebuje,” souhlasi Martyn. ,Herbalife
je dnes stéle se rozSitujici prilezitost -
se vSemi Skolenimi a materidly, které
jsou ted k dispozici - je tfeba tuto
prilezitost jen spravné uchopit.”

Obchodni filozofie Herbalife
,navrhnéte si svij Zivot“ byla novym
konceptem pro pary. ,Ale je to néco,
€0 se nam podairilo dosahnout,”

fika Karen. ,Pro nas to znamena,
ze zijeme v prekrasném domeé

v anglickém Lake District, odkud
si mUZeme uzivat vSechny sporty,
aktivity, praci a cestovani, které
chceme. Dékujeme Herbalife!*

*Uvadéné pfijmy se vztahuji

k jednotlivedm (nebo jsou uvadeny
jako priklad) a nepopisuji pramérny
pfilem. Pro ziskani priamérych
financnich dat sledujte Prohlaseni
0 primérné hrubé kompenzaci pro
U.S. Supervizory na Herbalife.com
a Myherbalife.com.



Nutrlcnl kviz Herbalife |
. " | AutorDavid Heber, Ph.D, FACP, ACN.

Predseda, Poradni Sbor pro Vyzivu Herbalife

Zakladni vyziva odrazi kazdodenni potfeby vaseho téla v zajmu
zachovani jeho zdravi. Je dulezité dodat vasemu télu spravné mnozstvi potfebnych
zivin, které ziskate diky rozmanité stravé zahrnujici vSechny potravinové skupiny
véetné ovoce, zeleniny, obilovin (zejména celozrnnych), mléénych vyrobki a potravin
s vysokym obsahem proteinu, jako je maso, ryby nebo lusténiny. Nicméné, moderni
hekticky zivotni styl, spoléhani se na fast food a ob&asna nevédomost, co je jesté
zdrava volba, miize vase vyzivové cile zna¢né znesnadnit. Vzdélavani o nutri¢nich
volbach miize vam i vasi rodiné pomoci zajistit tu nejlep3| mozZnou vyzZivu.

1 U které z nasledujicich variant snidani bylo 5 Nejvétsi zdroj cukru v ¢eské stravé je:

pro'kézéno, ?e pom::.ihé udriova.t véht’x spolu @ Cukr, ktery pridavate do jidel
s nizkokalorickou dietou a pravidelnym
cvidenim? Skryté cukry ve zpracovanych potravinach

@ Kéva a kobliha a nealkoholickych napojich
Koktejl F1 bohaty na protein
© Vynechani snidané

(D) Nic z vye uvedeného

© Umeéla sladidla, jako je sacharin a aspartam

@ Zadny z vyse uvedenych

Kolik vody byste méli denné vypit,
abyste byli dobre hydratovani?

Protein je nazyvan ,,zakladni Zivinou“ a je pro @ Alespofi 8 sklenic vody denné
vase télo velmi dilezity - vite z jakého divodu?

@ Udrzuje véas vzhiru
Prenés kyslik ve vagich krvinkéch
@ Pomaha vam rychleji béhat

@ Pomaha vam udrzovat svalovou hmotu

Dvé sklenice vody je dostatec¢né mnozstvi

@ Namisto vody je mozné pit sodovku
a slazené dzusy

@ Nemusite pit, pokud nemate zizen

Jaky je zdravy denni pFijem kalorii?
Svalova hmota urcuje pocet kalorii, vl y Prl

které spalite v klidu, protoze: @ Kazdy potrebuje denné 2,000 kalorif
(A) Sval spéli vice kalorif na kilogram véhy nez tuk Kazdy by mél denné pfijimat 800 kalorif
Sval mé vice Zeleza ne? tlesny tuk (C) Mnozstvi piijimanych kalorif zavisi na véku,
S f) a .. mife pohybu, vaze a svalové hmoté
© Sval vazi vice nez tuk, takze nosite vetsi vahu @ .
o 3 " Cim vyssi kaloricky pfijem, tim 1épe pin
@ Sval ma vice dusiku nez tuk oro vase zdravi -,
ol'hﬁ.-
. R . . b
4 Insta_ntm Ieoylmny’ napoj ma.6 kalorii v jed_ne p Kolik jidel denné byste méli jist? L i
porci a muzete jim nahradit vysokokalorické ) il p
napoje v ramci stravy, ktera mGze obsahovat: @ Pét malych jidel denné
(A) Nealkoholické napoje a colu, které mohou Pouze tfi jidla denné
obsahovat 100 kalorif ve 250 ml (C) Je zdravé jist malé porce jidla kazdé
Gurmanské kavy s pridanym cukrem dvé hodiny -
a smetanou, které mohou obsahovat az o X 4 X s
’ @ TF kompletni jidla a dvé zdravé svaciny wr

800 kalorii na Salek

—

@ Energetické napoje, které mohou obsahovat
220 kalorii na plechovku

(D) Ve vyse uvedené a8 O/ 'v9 ‘GG ‘A ‘VE ‘Ag ‘@l siemsuy
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Co potrebuje

Filozofie Herbalife je zaloZena na principu ‘vyvazene vyzivy"
Existuji urcité makroziviny, stejne jako vitaminy a mineraly,
které vase télo potrebuje kazdy den,
aby mohlo spravné fungovat.

Zdravé sacharidy

Zdravé tuky Vysoky obsah proteinu

---- Odpocinek

Strava bohata na
mikroziviny

Kontrola prijmu
kalorii

Mirna fyzicka aktivita
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Sacharidy jsou hlavnim zdrojem ener-
gie ve stravé a jsou dUlezitou soucasti
vyvazené stravy. Existuji dva typy sa-
charidd: jednoduché sacharidy a kom-
plexni sacharidy.

Jednoduché sacharidy

Jednoduché sacharidy jsou znamé také
jako cukry a mlzeme je nalézt bud’
pfirozené v ovoci, medu a mléce nebo
jsou pfidavany do potravin v pribéhu
zpracovani, napf. dorty a Cokolady.

Komplexni sacharidy

Komplexni sacharidy se skladaji ze Sk-
robU a vlakniny a jsou obsazeny v obi-
lovinach, napf. celozrnné obiloviny,
oves, ryze a Skrobnata zelenina, jako
jsou brambory a kukufrice.

Viaknina

Vlaknina je soucasti
komplexnich sacha-
ridd, které vase télo
nemuze stravit nebo —
absorbovat. VIakni- e
na hraje klicovou roli == 4 A"
v udrzovani pravidel- vl
nosti stolice a nor- = e
malni funkce stfev
a jednoduse feCeno
pomaha predchazet
zacpe.

Dostatek celozrnnych potravin ve vasi
stravé pomaha dodat vasemu télu
kazdodenni pozadované mnozstvi
vlakniny. Pokud usilujete o pfijem je-
jiho dostate¢ného mnozstvi, uzivejte
doplnék stravy, napf. Vlaknina a bylin-
ky, ktery vam pomUze dosahnout do-
porucené denni mnozstvi 25g.

Proteiny jsou zékladni stavebni kame-
ny naseho téla, nékteré jsou vyluCova-
ny z téla kazdy den, takZe je musime
nasemu télu neustédle doplfiovat.

2)

Kompletni proteiny

Nékteré z nejupInéjsich zdroji proteind

i pochazi z zivo-
: CiSnych a mléc-

- nych vyrobkd,
jako je maso,
driibez, ryby,
vejce, mléko el
ajogurt. Dalsimi = ==~
dobrymi zdroji @ ===
jsou ofechy, II( 4

suchy hrach

a fazole. Kom-
pletni proteiny
jsou stanoveny
kvalitou amino-
kyselin a jsou
méreny za
pouziti indexu stravitelnosti proteind

s ohledem na jednotlivé aminokyseliny
(PDCAAS). Cim vy$si je tento pomér,
tim lepsi je kvalita proteinu. Séjovy
protein, ktery se pouziva v koktejlu
Formula 1, m4 jeden z nejlepSich moz-
nych profild aminokyselin.

)

| kdyz je pravda, ze existuji urcité dru-
hy tuk(, které byste
méli ve své stravé ome-
zit, nékteré tuky jsou
pro fungovani vaseho
téla nezbytné.

Omega 3 esencial-
ni mastné kyseliny

s dlouhym fetézcem,
jako je EPA a DHA,
pomahaji udrzovat
vase srdce zdravé. Nase téla neprodu-
kuji jejich dostate¢né mnozstvi, takze
je musime ziskavat z externiho zdroje,
napfiklad z tu€nych ryb. Pokud rybu
nejite zrovna nékolikrat tydné, méli
byste zvazit jejich doplnéni pomoci
dopliku stravy, rybiho oleje, napf. Her-
balifeline.

4)

- Vitaminy a mineraly maji v t&le ddi-

lezité funkce, od uvolhovani energie
z potravy (vitaminy B) az k podpore
zdravych kosti a zubl (vapnik). Méli
byste ziskat vSechny vitaminy a mi-

neraly, které vase télo
potrebuje a jist pestrou
a vyvazenou stravu,
nicmeéng, kdyz je Zivot
hekticky a vy zjistuje-
te, Ze je tézké naijit tu

spravnou rovnhovahu, == R
mUzete své télo pod- =
pofit uzivanim Multivi- =

taminového komplexu

F2 a dodat mu zaklad-

ni vitaminy a mineraly, kte-
ré potrebuje.

5)

60 % lidského téla tvori
voda, takze je dllezité
zGstat dobfe hyd-
ratovani, aby-
chom podpofili

své zdravi. LHERBALIFE
Proc¢ Binny napoj

: potrfebujeme :::';k{_. GRS
vodu e

Voda dopravuje
ziviny do bunék
a zaroven odpla-
vuje odpadni lat-
ky. Funguje také
jako kontrolka
télesné teploty

a zajistuje pro-
mazani kloubd,
organ( a tkani.

SnaZzte se vypit
6-8 sklenic vody
denng, ale pokud
vas nebavi pit vodu samotnou, vy-
zkouSejte nizkokalorickou alternativu
a ozivte jeji chut Bylinnym koncentra-
tem z Aloe.

6)

—_—

V neposledni fadé je také tfeba zlstat

aktivni! Existuji stovky dlivodd, pro¢ je
aktivita prospésna. Cviceni je skvélé
na snizeni stresu, pomUze vam citit
se vice produktivni v praci i v Zivoté

a zvySuje pocit Stésti.



HERBALIFE
VY ZIVA

OD SEMINKA K POTRAVINAM

Prisady v produktech Herbalife® musi splfovat
pfisné standardy identity a Cistoty.

VYZIVA PODPORENA VEDOU

Vyrobky Herbalife® jsou formulovany nasim tymem védc(

a doktor( pfirodnich véd tak, aby poskytly spotfebitelim
maximalni vyhody. Tym dale zajiStuje, aby byla véda za nasimi
vyrobky podlozena odbornou literaturou a klinickymi studiemi.
Sdili znalosti a osvédcené postupy prostrfednictvim nasich
kliCovych partnerstvi s nejvyspélejSimi a nejspolehlivéjSimi
dodavateli jednotlivych pfisad z celého svéta.

Cajove pole
v Changsha, Cina

Nase védecké zastoupeni, véetné Davida Hebera, Ph.D.,
predsedy Poradniho Sboru pro Vyzivu Herbalife a feditele
Centra pro lidskou vyzivu UCLA*, pomaha zajistit, aby byly
vyrobky Herbalife® zaloZzeny na nejnovéjsich vyzkumech

v oblasti vyzivy.

DUKLADNE TESTOVANI

G Neékolikakolovy testovaci proces zajistuje, aby produkty
Proces testovani Herbalife® byly v souladu nebo dokonce prevySovaly
- regula¢ni normy, od ovéreni Cistoty a intenzity pfisad, az
po finalni kontrolu hotovych produktd.

o —
I

VYROBENO S PECi

g ! J Produkty Herbalife® jsou vyrabény tak, aby splfiovaly nebo
‘ el ) A - dokonce prevySovaly normy soucasné spravné vyrobni
Vyroba Herbalife & praxe (cGMPs). Tyto cGMPs se stanovuji pro systémy, aby

B - zajistily spravné planovani, monitoring a fizeni vyrobnich
procesu a zafizeni.

VYZIVA DORUCENA AZ K VAM

: Pouzivame nejmodernéjsi technologie pro monitorovani
Garance kvalitni prostfedi, kde jsou hotové produkty skladovany a pro
wyzivy zajisténi kvality po celou dobu jejich trvanlivosti.

Pro vice informaci navstivte Herbalife.com. @ H E R BA L I F E

* Kalifornska Univerzita nepodporuje konkrétni vyrobky nebo sluzby na zakladé nestranné politiky. Vyziva pro lepSi Zivot



VYZIVA
JISTOTA OD ZDROJE

Na kvalité nasich prisad neSetfime. Pouze ty
nejkvalitnéjsi suroviny od schvalenych dodavatelt
se mohou stat souéasti nasich produkt, takze si
muzete byt jisti, ze dostavate jen to nejlepsi.
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Sledovani klicovych ukazatelu

A\ 4

Zjistéte, jak pouziti meéficich nastrojd
muze zlepsit vase podnikani

Vedeni zaznami o vasich  Jak je sledovat?
kli¢ovych ukazatelich je Ukazatele podnikani mlizete
dilezitou soucasti zdra- ~ sledovat riznymi zplisoby
vého podnikani. PouZiti * Pomoci papiru - Mark Hughes

sficich nastroit va to tak délal. Stahnéte si méfici
Mmericictl nastroju vam nastroje zobrazené na proté&;jsi

umozni sledovat vas pod- strané z MyHerbalife.com
nikatelsky vykon a obraty — Mdlzete pouzit také tabuli

na denni bazi a provést * Elektronicky: ve vasem
pfipadné potrebné zmé- Ig't';f;:”’ potitadi, iPadu/

ny vp r 9 C,Iosaz,eon f vasich * Nebo vyzkou$ejte Google
mésicnich cild. Docs

SledO\{ém’ vasSeho podnik'énl' Neni podstatné jakym zptiso-

a analyza toho, co fU[‘QUJe nebo  pem je sledujete, ale e to vibec
nefunguje, vdm pomUze vyuzit délate!

tyto informace pro rychlejsi
postup v Marketingovém
planu. Pokud své podnikani
nesledujete, mdze byt obtizné
zjistit, kde je tfeba se zlepsit.

Co sledovat?

Sledovat mlzete nejrliznéjsi
parametry podnikani, ale zkuste
zaCit s témito:

* Osobni objem

Priméjte celou svou « Skupinovy objem
organizaci, aby si take * Pocet osob, které navstévuji
AV 4 Leli s 4 akce

merila sve klicove * Kazdodenni podnikatelské
ukazatele. &innosti —

Kolik lidi jste pozvali
PomiiZe to nejen jim a jejich Kolik z nich se ztgastnilo
podnikatelskému vykonu, ale Kolik IBP se prodalo
da vam to predstavu o tom, Kolik z nich se stalo
jak vaSe spodni linie funguje, zakazniky
rozpoznate jejich uspéchy Mluvte se svou horni lini,
a mUzete navrhnout zlep$eni. vasim mentorem, sponzorem

a sledujte stejné véci

VyzkousSejte nasleduijici tipy, které vam
pomohou zmérit vas uspéch

“

K

Stahnéte si a pouzivejte méfici nastroje z MyHerbalife.com | M N
* Zkuste je pouzivat nékolik mésicl — ovliviiuji vasi zk oy Hughes PouzZival
produktivitu? ratku SINLOA Jistot,

» Budte disciplinovani a upfimni sami k sobé V Poctech, zakon pPrimeéry

¢ Budte dusledni — vyplrujte je kazdy den, tyden nebo ’
mésic, jak je pozadovano

e Upravte to, co je tfeba — zmérite véci, které nefunguiji,
naopak zdokonalte ty, co funguiji

* Omezte se na nékolik klicovych ukazatelli — to vam

usnadni sledovani vyvoje vaseho podnikani.

Sledovanim yyigi

dovz uvidite, kde s;j

pocuzate dobre, 3 kge jes'
treba se Zlepsit,

s
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Tento formula¥ vam pomUze vyhodnotit,
kolik pozvanek je tfeba udélat, abyste
ziskali nové zakazniky. Vyplite ho kazdy
den a na konci mésice jasné uvidite, kolik
pozvanek v prliiméru potiebujete, abyste
ziskali nového zakaznika.

e ]

Mésic Prijmy
Celkem (&)

Mésic Prijmy
Celkem (K&)

Mésic Prijmy
Celkem (K&)

Gelkem VP

Colkovy pocot zakaznik

Mésic Prijmy
Celkem (&)

Gelkem VP

Colkovy pocot zakaznik

Pouziti tohoto nastroje vam pomUze zjistit,
jak se vytvari vas pfijem, takze mizete
vidét rdst vaseho podnikani v pribéhu
Casu. Aktualizujte ho mési¢né, véetné
v8ech oblasti vasich pfijma.

|

2= Zakaznik P = Potenciondini zékaznik

Tento formuléd¥ vam pomize vyhodnotit,
kolik pozvanek je tfeba udélat, abyste
ziskali nové Distributory. Vypliite ho kazdy
den a na konci mésice jasné uvidite, kolik
pozvanek v priméru potfebujete, abyste
ziskali nového Distributora.

==
[ Prijmy Vydaje

R Zisk pred zaanenim
Jiné
Golkom

Vydaje

Rt vy Zisk pred zdangnim
Jiné
Golkom

[ Prijmy Vydaie
Firuby zisk z prodeie

Zisk prod zaangnim

Vyplitte ho kazdy mésic. Tento nastroj je dllezi-
ty pro sledovani vasich kazdomési¢nich vydajl

— Ujistéte se, Ze si budete zaznamenavat vse,
co utratite kazdy den, takZe ziskate na konci
mésice redlny prehled.

Ridte své podnikani s pomoci téchto formulaii
Vedte si zaznamy o vasich prijmech a ¢innostech
Sledujte své zékazniky, své pfijmy a cile

Navstivte

a stahnéte si tyto méfici nastroje
a zacnéte sledovat své podnikani jesté dnes!

o

[

a Jméno zakaznika

N=Novy zdkaznk S = Sty zékaznik

Vyplite ho kazdy den pro rychly a snadny
zpUsob, jak zaznamenat vase skute¢né
kazdodenni prodeje. Rovnéz upozornuje na
marzi, kterou dostanete jako Distributor. Je
skvélé vidét, kde jsou generovany prodejni
modely a diky kterym podnikatelskym
metodam.

Tento nastroj je uzite€ny pro celkovou
analyzu vaseho podnikani - pomaha vam
vytvofit vyvazené podnikani. Kolik ¢asu
travite v kazdé mistnosti? Jaké oblasti
byste mohli zlepSit?
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Budovani multi-levelové

zakaznické zakladny

Zakladni zasadou zdravého podnikani je mit mnoho urovni spokojenych zakaznikd.
Postupujte podle nasledujicich krokd, které vam i vasi spodni linii pomohou
vytvorit uspésnou multi — levelovou zakaznickou zakladnu.

1. Prilakat zakazniky | 3. Doporuéeni :

Nejlepsi zplsob, jak vytvaret vice spokojenych zakaznik(i?
| nejjednodussi zpUsob, jak najit nové zakazniky, je vytvorit | Ziskat doporuceni od stavajicich spokojenych zakaznika. !
' spokojené stavajici zakazniky — protoZe ti se stanou pfirozeny- ! , L. - “ia i L
i mi zastanci produktu a znacky, budou o tom radi a pozitivné o Zakaznlczl,. ktev”,me" skvele vxslegiky, buvd o_u .?' ne”ve,pS' ,"de’ kt_ere .
! byste meli pozadat o doporuceni, protoze jejich pratelé a rodina

1 hovofit s ostatnimi a doporucovat nové zakazniky. mohou skuteéné vidat jejich proménu !

Potencionalni zékaznici budou vice zapojeni do podnikani, po-
' kud budou moci byt v kontaktu s vami. Chovejte se k nim jako | IZZIIZIIZIIZZIZZIZZIIZIIZIIZIIZIIZIIZIIZIIZII:II:IIZZIZZIZZIIZIIZIIZ:

i ke svym pratellim a nejen jako ke zdrojim objemovych bodd. ' ! 4 Z v s !
: 1 4. Zpetna vazba |

Chcete-li byt Uspé&sni a vybudovat stabilni podnikani, je tfeba
mit opakované zakazniky. To znameng, Ze vasi zakaznici musi |
mit velky zazitek POKAZDE, kdy# s vami obchoduiji. i

1 v v v p
' 2. Zamerte se na vytvoreni
| . ’ 7 7.0

: SpOkOJenyCh Zakazn | ku Zakaznicka zpétna vazba je klicem k uspésSnému podnikani. :
I Vyhody spokojenych zakaznikui: . Tipy na zpétnou vazbu:

eUdrzujte si agendu s kontakty

*Naplanuijte si zdvofilostni hovory svym zakaznikdim
eBudte vzdy k dispozici

e Mgjte prehled o zvycich zakaznika

*Mgjte prehled o tom, kdy zékaznik potfebuje dalsi zbozi
¢ Sledujte podrobné dodavky vyrobkd a budte vdééni za

Vytvafi silné vztahy

Daji vam skvélé reference

Opakované nakupuiji

Odkazuji se na kvalitu

Stanou se Distributory

Umoznuji vam vybudovat pevné zaklady vasi or-
ganizace tim, ze vam umozni neustale pracovat na

: . > objednavku ;
postupu v Marketingovém planu . . L. . .
 eNezapomerite na narozeniny a dalsi vyznamna data :

I Nejlepsi druh maloobchodu je se spokojenymi zakaz- i aza$lete prani nebo e-mail atd.

: niky, ktefi opakované nakupuji, protoze to znamena

o 0 b ¢\/ytvorte si osobni vztah
1 dlouhou Zivotnost vaseho podnikani.
1

¢ Gratulujte zakazniklim za dosazeni pozitivnich vysledk(

Nezapomeiite: '
Ti, ktefi jsou Uspésni, byli zpo€atku spokojenymi zakazniky.
1 Spokojeni zakaznici jsou zdrojem kvalitnich doporucenti.

Muzete mit také néjaké ‘jednorazové’ zakazniky

Tito zékaznici vdm vytvofi rychlé a snadné prodeje a mohou .
vytvéaret Cetné zakazniky v prvni linii, ktefi vam pomohou . ;
doséahnout prvni trovné v Marketingovém planu.




Zamerte se na budovani
sveho osobniho objemu
tou ,spravnou’ cestou.

Aby bylo mozné efektivné budovat spravny osobni
objem, je tfeba vytvofit si a udrzet vlastni zakaznickou

zakladnu (30 zakaznikd).

Néktefi z vasich zakaznik( se stanou Distributory:
néktefi to mohou délat kvdli slevé na vyrobcich, jini si
chtégji vydélat penize a budovat své vlastni podnikani.
Casem néktefi z vasich zakaznikil prestat vyrobky
pouzivat, takze je tfeba neustale ziskavat nové zakazniky
k doplInéni své maloobchodni zadkaznické zakladny.

Zde je navod:

Zakaznici, ktefi maji
pozitivni vysledky

s vyrobky, jsou velmi
cenni.

* Jejich pratelé a rodina uvidi jako
prvni jaké vysledky mohou vyrobky
pfinést. Se svymi zakazniky byste
meéli zachazet jako s Distributory
prvni linie: rozvijet jejich okruhy vli-
vu a nachazet tam nové zakazniky.
* Pokud mate spokojeného

dlouhodobého zakaznika, jednim
z nejucinnéjsich zpusobd, jak pod-

pofit vase podnikani, je usporadani

domaéci party.

* Pokud jste se naucili, jak plano-
vat a organizovat domaci party,
vase zakaznicka a Distributorska

zékladna se zane rychle rozristat. :

Urcité udrzujte komunikaci s témi,
které neznate prostrednictvim
piimych kontaktd, ale napfiklad

z prizkumd atd. Ale vét$inu svého
Casu a pozornosti byste méli ve-
novat rozvoji okruhu vlivu u vasich
zékaznikl a Distributorll na véech
urovnich vaseho osobniho objemu
(3-6 urovni hluboko).

* Nezastavujte se na prvni Urovni.
Snazte se ,,sahnout hluboko“ do
treti aZ Sesté urovné. Pritom se
setkate s lidmi, které byste jinak
nikdy nepotkali.

i Vas spokojeny zakaznik
i zve své pratele a rodinu
. na party, kterou

i organizujete pro néj.

¢ Je mnohem jednodussi setkat

: se s prateli vasich zakaznik{

. a Distributor(i na doméci party

: u nich doma, spiSe nez ve svém
i domé nebo klubu. Na domaci

. party si mGzete promluvit

© o0 vasem klubu, Vyzvé na souboj
: s vahou nebo prosté jen hovorit
i o produktech.

@ Distributofri

‘ Zakaznici

i Spokojeny zakaznik
. zméni 2-3 ze svych

pozvanych hostl na

zakazniky.

: Vysledkem doméci party bude to,

i ze vas$ zékaznik nebo Distributor

: ziska své vlastni zakazniky. Jedné

¢ domaéci party se obvykle G¢astni 5-7
¢ lidi, z nichz polovina bude mit zajem
: 0 vas$ pribéh. Nasledng, po 2-3

: tydnech a 2-3 domacich party, bude
© mit vas spokojeny zakaznik nebo

. Distributor 5-10 zakaznik(. Nyni jste
© vytvorili poptavku po produktech asi
~ za 1000 VP ve prospéch spokojené-

ho zakaznika nebo Distributora.

‘.
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: Vas spokojeny dlouhodo-
i by zdkaznik ma nyni své

! vlastni zakazniky a bude
- oteviengjsi k moznosti

i stat se Distributorem.

© Pozdgji bude mit zakazniky s dob-

© rymi vysledky s produkty a pozitivni
i vztahy s témi, se kterymi bude

: moci naplanovat domaci party.

. Pokud budete pokrac¢ovat v budo-

¢ vani této linie nékolik dalich mé-

: sicl, posunete se o jednu Uroveri

. hloubéji a vytvofite obraz podobny
tomu na obrazku nize.

I og
Aktivni Supervizofi maji
obvykle mnoho zakaznik(
prvni linie a Distributord, ale
jsou to ¢asto ,,nerozvinuté”
linie. Vyberte si pét nejvice
aktivnich zakaznikl
a Distributor(l a za¢néte
rozvijet tyto linie soucasne.

Pokud chcete mit aktivni
Supervizorskou organizaci
ve tfech Urovnich — zaénéte

ji budovat jesté dnes ve

prospéch vaseho
osobniho objemu.

-
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Prectéte si uplnou studii na

uplynulych letech jste
mozna zaslechli zminku
typu: ,,Pro¢ Herbalife?
Pro¢ ted?“, ktera vysvét-
luje, pro¢ je tento oka-
mzik v historii obrovskou
prilezitosti nastartovat
své vlastni podnikani Herbalife. Odkazuje
to zejména na souc¢asnou hospodarskou
krizi a nedostatek pracovnich prilezitosti
na trhu. Tvafi v tvaf ménici se svétové eko-
nomice, Herbalife opravdu véfi, ze prodejni
model - pfimy prodej - nabizi néco jiného.
Takze na konci roku 2012 se spole¢nost
pustila do celoevropského vyzkumného
projektu s nazvem ,,Spole¢nost a druhy
pfijem*, a to s cilem zjistit, jak prfesné to
fungovalo v priibéhu poslednich deseti let.

Studie byla provedena prostrednictvim
dvou konzultaénich spole¢nosti, které
zkoumaly mozny vztah mezi pfimym
prodejem a nezaméstnanosti v poslednim
desetileti napfi¢ 20 zemémi, a to s vyu-
Zitim Udajl, které nam poskytla SELDIA
(Evropska asociace primého prodeje).
Studie rovnéz pozadala 5000 lidi v 10 ze-
mich o jejich nazor na nastup do druhého
zaméstnani a jakym zplsobem do toho
zapada pfimy prode;j.

—
-

F
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Dobrou zpravou je, Ze jste na spravném
misté. Vysledky studie ,,Spole¢nost

a druhy pfijem* prokazuji dllezitost p¥i-
mého prodeje v Evropé z ekonomickém
pojeti. V samotné Evropské unii se cel-
kovy objem prodeje zvysil z 10,7 na 11,6
miliard € v rozmezi let 2000 a 2010, coz
predstavuje narlst o 8,1 % za posledni
desetileti. A to vSe na pozadi prakticky
stagnuijiciho rdstu evropské ekonomiky.
Studie také bez vahani ukazala, Ze exis-
tuje mnoho milion0 lidi v celém regionu,
ktefi hledaji dalSi nebo vedlejsi pfijem.
Navic, vétSina z téchto lidi nevéfi, ze je
dostatek obvyklych ‘zaméstnaneckych’
pozic, které by pokryly jejich potreby.

V této chvili nezvazuji moznost pfimého
prodeje (véetné Herbalife), jako zplsobu,
jak dosahnout svého finan¢niho zajisténi,
takze se zde otevira mnoho prilezitosti
pro dalsi rdst.

Herbalife nyni oslovuje média, akade-
mické obce a vladni organizace, aby je
informovala o zji§ténych vysledcich toho-
to vyzkumu. Spolecnost usilovné pracuje
na dosazeni pokroku v oblasti pfimého
prodeje a diky tomu napomaha naboru
novych nezavislych Distributord.




Zprava o vyuziti financniho

daru Herbalife v roce 2013

V uplynulém roce jsme zaméry spojené s podporou zdravého zivotniho stylu, ke kterému znacka
Herbalife neodmyslitelné patfi, realizovali v Détském centru Zlin v nékolika oblastech:

o Zajisténi kvalitni vyZivy a pestré stravy pro déti
* Posilovani imunity a prevence chorob

* Edukace déti — osvéta v oblasti stravovacich navyk( a spravného stolovani

* Podpora zdravého psychomotorického vyvoje déti raného véku - ,Play wisely*
* Sportovni, pohybové a rekreaCni aktivity v€etné plavani a lyzovani

V nasem aredlu jsme pro déti vybudovali venkovni hfisté s ,Sikmou lezeckou sténou”,
kde si mohou bezpe&né procvitovat koordinaci pohybu a pfitom rozvijet svou télesnou zdatnost.

Za finanéni podporu jménem vsech déti UPRIMNE DEKUJEME!

V roce 2014 se nabizi pro vas
financni dar nasledujici vyuziti:

Radi bychom pokracovali v pravi-
delném plavani - ve Zliné je dostup-
ny bazén se slanou vodou, kde se
détem vénuji zkuSené instruktorky.

Nékteré herni prvky starSich hFist
v nasem aredlu potrebuji podle Cers-
tvé revizni zpravy opravu, aby mohly
znovu slouzit détem bezpecné.

Pro moznost zpestfeni pohybo-
vych aktivit bychom chtéli détem

zakoupit basketbalovy ko$ s pfislu-
Senstvim a rGzné typy balan¢nich
ploch, vhodnych i do interiéru.

Pro mensi déti bychom chtéli zopa-
kovat projekt Play wisely.

Radi bychom opét vyuzivali bliz-
kost sportovné zabavniho centra
Galaxie, které nabizi velké mnoz-
stvi pohybovych aktivit pro déti
i v dobé nepfiznivého pocasi.

&) HERBALIFE.

Détem by velmi prospéla moz-
nost pracovat s keramickou hli-
nou. V ramci této aktivity dochazi
u déti nenasilnou formou k rozvijeni
jemné motoriky, tvofivosti, pred-
stavivosti stejné jako k posilovani
schopnosti soustfedéni a trpéli-
vosti... | drobné Uspéchy v tvorivé
¢innosti podporuji u déti také zlep-
Seni jejich sebevédomi. Zakoupeni
keramické pece by pro nas bylo
nesmirné vitanym darem.

Mgr. Ivana Kudelova,
feditelka Détského centra Zlin

Nezavisly Distributor
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Ceska a slovenska akce,
Praha, 8. bfezna 2014

Supenvizorska skola

Gratulujeme vsem kvalifikovanym:-na=Vanocni promotion!
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26.-28. ZARI 2014
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X IK LIDI )
PRIVEDETE‘?

Neuvéfitelné skoleni / Uzasné vedirky
Vecer plny ocenéni / Inspirujici pribéhy
Nejnovéjsi produktové novinky
Specialni hosté

) HERBALIFE.



Mata s cokoladou

Nejen pro zmrzlinove kornouty...

Nové zdravée jidlo
Formula 1 Mata
s cokoladou

e Skvélé, krémové a osvezujici

e Kaloricky regulovano:
220 kcal na jednu porci

e Zakladni vitaminy a mineraly, které ' . - g *d{'
Vam pomohou dosahnout své DDD - '

* Prakticka, zdrava* alternativa . -t .

vysokokalorického jidla ' -
i . - =|
s % '_ " : :: FIII
- " -
o

SKU# 2789

* Nahrazeni dvou hlavnich jidel v ramci energeticky omezené vyZivy nahradou jidla Formula 1 pfispiva k ubytku na vaze.

W) HERBALIFE. VyZiva pro lepsi Zivot




Postup v
Marketingovem

planu

Pro€ se kvalifikovat do World tymu?

Kvalifikace do World tymu je ddlezitym krokem ve vasem
podnikani Herbalife. DosaZenim této Urovné jiz demonstrujete
svlj uspéch. World tym je vas odrazovy mastek pro kvalifikaci

do TAB tymu.

Jak se kvalifikovat do World tymu:

Jaké vyhody ziskate jako
¢len World tymu?

Maloobchodni zisk ve vysi 50 %

Velkoobchodni zisk ve vysi az 25%

Kralovské prémie ve vysi 1 - 5 % z prvni Urovné
Supervizor(

Kralovské prémie ve vysi 1 - 5 % z druhé Urovné

1. Dosazenim 8 2. Jako PIng 8 3. Dosazenim Supervizord

10000 objemovych |} kvalifikovany wio00 Kralovské prémie ve vysi 1 - 5 % z tfeti urovné
bodi v jednom Z: nebo Kvalifikujici  =: R/O v jednom Supervizord

objelmovem mesict se Suvper,wzor, obvje[n_ovem World tym balic¢ek obsahujici osobni certifikat World
poté, co dosahnete dosazenim 2500 meésici.

uroven Kvalifikujici
se Supervizor nebo
PIné kvalifikovany

objemovych bodl
v kazdém ze Ctyf po
sobé nasledujicich

tymu, pin World tymu a denik Herbalife

Ziskate narok také na:

Supervizor. mésicich

Ugast na specidlnich planovacich a kolicich
seminarich se zamérenim na urychleni vaseho
postupu na Uroven TAB tymu.

Kvalifikaci na specialni firemni promotion.

Za predpokladu, ze jste dosahli pozadované kvalifikace na
Supervizora, diky dosazenému poctu pozadovanych objemovych
bodl nebo R/O uvedenych vyse, postupujete na pozici ¢lena
World tymu prvniho dne nasledujiciho mésice.

Péce o vase podnikani na urovni World tymu

» Ujistéte se, Ze pouzivaji méfici nastroje kazdy den ke sledovani
svych kli¢ovych podnikatelskych ukazateld. Zkuste si s nimi
projit kazdy mésic vysledky a identifikovat pfileZitosti k rdstu.
Prectéte si str. 12-13 pro vice informaci o méficich nastrojich.

* Naucte je zasady zakaznického doporuceni a zpétné vazby.
Mit spokojené zakazniky vede k dobrym vysledkdm a rlstu.
Prectéte si vice o spokojenych zakaznicich.

Rozvoj vasi spodni linie
K tomu, abyste postupovali vy$e v Marketingovém planu, je
tfeba, aby se vase podnikani neustéle rozristalo.

* Investujte Cas a energii do vasi spodni linie

o Zjistéte, co délaji dobre a povzbudte je, aby zavedli nové
podnikatelské metody, které prilakaji dalsi zakazniky
do jejich podnikani.

Navstivte MyHerbalife.com pro vice informaci o rliznych podnikatelskych

metodach a nastrojich, které vam pomohou zagéit.




O podnikatelské prilezitosti
Herbalife jsem se poprvé
doslechl na mitinku v kancelafi,
kdyz mi bylo 21 let. Byl jsem
student prav a profesionalni fot-
balovy hrag pro Spanélsky tym
Rayo Vallecano. Moje Zzena ma
vysokoskolské vzdélani v oboru
pedagogiky; zaCala se véno-
vat podnikatelské pfileZitosti
Herbalife na ¢asteCny Uvazek
poté, co rozjela nékolik riznych
podnikani a v té
dobé pracovala
jako telefonni
operatorka.

Na Uroven
Supervizora jsme
se kvalifikovali velmi rychle a vy-
délali ngjaké penize. Po &tyfech
mésicich jsem se zucCastnil akce
Herbalife Extravaganza v Ho-
landsku, kde jsem uvidél celko-
vy obraz spole¢nosti a uvédomil
si potencial této prilezitosti. V té
dobé jsme zacali délat Herbalife
na plny Uvazek.

Pouzivame vSechny dostupné
nastroje: piimy kontakt, Wel-
Iness Ohodnoceni, Soupravu

A to nejlepsi na
tom Je, ze je to
teprve zacatek!

péce o plet, internet, kancelar,
osobni a online obchodni pre-
zentace, osobni a online sSkolenf
atd. Propagujeme a vyuzivame
v8e, co nam dava Herbalife

k dispozici, abychom podpofili
rlst naseho

podnikani.

Zaroven se také Ucastnime kaz-
dé mistni, regionalni i globalni
akce a snazime se s sebou vzit
tolik lidi z nasi
spodni linie, kolik
je mozné. Nikdy
neprestavame
Skolit sami sebe
a nasi organizaci!

V soucasné dobé jsme schop-
ni si uzivat vse, co Herbalife
nabizi vyménou za nasi tvrdou
praci: dovolené, vysokou zivotni
droven - zivotni styl, o kterém
jsme mohli jen snit. | kdyz to, co
je pro nas nejdllezit&jsi je, ze

se citime svobodni, pomahame
lidem zdravéji zit a mame pocit,
7e mUzeme od Herbalife ziskat
kazdy den vice. A nejlepsi na
tom je, Ze to je teprve zacatek!

Vybudovat Uspésné maloobchodni podnikani trvé Umérmné dlouhou dobu. Doséhnout pifjmd uvedenych vyse v textu znamena
vénovat ¢innosti dostatek €asu a Usili. Pokud se Distributor rozhodne pro tuto ¢innost, pro sponzorovani, Skoleni a podporu
dalsich Distributor(l, pak mize doséhnout dalsich provizi a bonusd, které mohou doplnit pfijmy z jeho ¢innosti.



Poprvé jsem na Herbalife
narazila na mistnim obchodnim
setkani a pomyslela si, Ze by to
byla skvéla podnikatelska pfilezi-
tost pro mého partnera Adama,
protoze v té dobé délal fidice
kamionu a nevydélaval moc
penéz. Ja jsem méla poslednich
14 let vlastni grafické studio

a sama jsem neméla o tuto pfi-
leZitost zajem,
protoze jsem
byla spokojena
se smérem své
kariéry i vysi
financi, ale
Adama jsem
vehementné
podporovala

v jeho novém podnikani. Hned
prvni meésic byl Adam ohromeny
ze svych prijma, které se mu
podarilo udrzet v prlbéhu prv-
niho roku podnikani; obrovsky
Uspéch. Adam i ja jsme milovali
produkty a citili pozitivni Ucinky
tohoto zdravého zivotniho stylu.

Adam se kvalifikoval na party
na akci Herbalife Extravaganza
v Barceloné v roce 2011. Ta
noc zmeénila nasi budoucnost,
protoze jsme zjistili, jaky zivotni
styl Herbalife prinasi. Po naSem
navratu z Barcelony jsme se
do podnikani pustili mnohem

Herbalife je pro
nas tornadem
plnym zazitka.

seridznéji a konecné jsem se

k tomuto velkému dobrodruzstvi
pfipojila i ja. Béhem dvou let
jsme se kvalifikovali do Milionar-
ského tymu, zatimco jsme se
zamérovali na budovani mistniho
podnikani. Dostat se do Mili-
onarského tymu obvykle trva
4-5 let a kazdy by mél jit svym
vlastnim tempem.

Zatimco jsme na
tom tvrdé praco-
vali, zaméfili jsme
nase cile na Ucast
na Summitu v Pa-
fizi zaCatkem toho
roku, abychom
zazili Zivotni styl
Slent Prezidentského tymu.
Pred rokem jsme si dali za cil
dosahnout urovné Prezident-
ského tymu, vydrzeli jsme a nyni
jsme naseho cile dosanhli!

Herbalife je pro tuto dvojici
opravdovym tornadem plnym
zazitkd. UZivaji si cestovani do
zajimavych zemi a nachazeji
skvélé pratele. Rikaji, Ze jejich
tym by mél také tézit z jejich
Uspéchl; odkazuji na né jako na
skutecné hvézdy v tomto podni-
kani spolu s jejich horni linii men-
tord, ¢lend Chairman’s Club,
Martyna a Karen Farmer.

Vybudovat Uspésné maloobchodni podnikani trvé Umérné dlouhou dobu. Doséhnout pifjma uvedenych vyse v textu znamena
vénovat ¢innosti dostatek €asu a Usili. Pokud se Distributor rozhodne pro tuto ¢innost, pro sponzorovani, Skoleni a podporu
dalsich Distributor(l, pak mize doséhnout dalsich provizi a bonusd, které mohou doplnit piijmy z jeho ¢innosti.
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PRILEZITOSTI
OD MESTA KMESTU

Ujistéte se, Ze jste se kvalifikovali na cilena Skoleni a propagacni
akce v pribéhu celého roku. Jen tak mlzete vybudovat stabilni
podnikani a postupovat krok za krokem v Marketingovém planu!

Pro vice informaci navstivie MyHerbalife.com
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Jakdkoliv tvrzeni uvedend v tomto ¢asopise, kterd byla predana zékazniky
Herbalife a/nebo nezavislymi Distributory Herbalife, nelze vyuzivat pro
prodej a propagaci jakychkoliv produktd Herbalife.
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Zplisoby pouZiti a Ucel vyrobki Herbalife jsou podrobné popsany

v pribalove literature k produktiim Herbalife, kterou spolecnost Herbalife
oficidlné pouzivd a kterd je jedinym materidlem, na ktery Ize pfi prodeji
produktti Herbalife odkazovat.

V Zadném pripadé nelze jakékoliv prohlaseni jakéhokoliv spotrebitele
produktti Herbalife a/nebo nezavislého Distributora Herbalife povazovat
za tvrzeni nebo prohlaseni, Ze produkty Herbalife slouzi k jinym Gceltm,
nez je uvedeno na pribalové literature a produktovych etiketéch.
Produkty Herbalife mohou pomoci pfi regulaci vahy pouze jako soucast
nizkokalorické diety.

Prijmy uvedené v tomto Casopise nepredstavuji Zdné automaticky
vyplyvajici vydélky.

Aktudlni prijmy zavisi na Case a Usili vynalozenych na budovani podnikani.

HERBALIFE

FAMILY FOUNDATION

HFF VAS POTREBUJE

Na co jste v posledni
dobé hrdi?

ZMENTE JEDEN DETSKY ZIVOT
e 12 € zarok
® Méné nez cena nékolika Salkl kavy

e Podporte nase programy Casa Herbalife
e Zdrava vyziva pro ohrozené déti - prosim pomozte nam
pomoci témto détem dosahnout jejich celého potencialu

® Pripojte se nyni k nam na hrbl.me/HFFEuroclub

Dékujeme za pomoc

CASA

S

Facebook.com/Herbalife

FSC

www.fsc.org

MIX

Paper from
responsible sources

FSC® C012789

Twitter.com/HerbalifeEurope

Youtube.com/Herbalife

VyZiva pro lepSi Zivo



